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Sporsever kitlede ve pazarda
fark yaratacak ilk ve tek
duygusal Grun.

Berlin 1 2024
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Turk taraftarlar...

Ulkelerine bagli, tutkulu, diskiin ve herseyden énce
duygusaldir!

Ozel bir iiriin ile taraftarlarin bu giiglii 6zellikleri,
markaniz ile uzun vadeli olarak 6zdeslestirilebilir
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Farkh milletlerin kulla

Farkh milletlerin tipik kiiltiirel ve tarihsel ayni zamanda
da duygusal kimlik olusturan uiriin 6rnekleri

Viking kasklari, nippon bandlari, Sovalye kostiimleri,
kovboy ya da meksika sombrero sapkalari vs.!
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Tiirk taraftarlarin kulla

Bircok ulke spor tutkunlari icin duygusal kimlikli sembolik Griin ¢esidine
sahiptir.

Fakat Tiirkler simdiye kadar bundan mahrum kalmistir!

Bu taraftar sapkalar Tiirkler'e hig bir sekilde duygusal, kiiltiirel ya da
tarihsel bir bag sunmamaktadir!

Dolayisi ile bu karneval / palyago sapkalari Turk taraftarlari icin
kendileri ile 6zdeslesen duygusal bir kimlik tiriinii degildir!
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Farkh. Milli. Duygusal. -

Diinya ¢apinda Tiirk taraftarlar ile 6zdeslesen bir iiriin!

7'den 77‘ye yas ve cinsiyet farkh olmaksizin tim
sporseverler tarafindan benimsenen bir taraftar sapkasi!

* Bu taraftar sapkasi ile heniiz tam kesfedilmemis olan bu pazar boslugundan biiyiik
fayda saglanabilir!

* Ayni zamanda iiriiniin telif haklarinin Tiirkiye " de ve avrupa ¢apinda alinmis olmasi,

size tekellik giivencesini de sunmaktadir!

* Almanya'nin UEFA EURO 2024'e ev sahipligi yapmasi ve Tiirkiye'nin turnuvaya katilmasi
nedeniyle Yenicgeri taraftar sapkasinin pazara lanse edilmesi igin ¢ok iyi bir firsat.
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* Modern ve trend belirleyici

% ilgi cekici

* Farkh

* Vurgulayici

* Yenilikci — Gelisime a¢ik

* Sempatik

* Canli ve dinamik

* Milli. Kiltiirel ve tarihsel bir altyapisi olan
* Duygusal bir bag sunan

* Bir¢cok sinerji olanagina sahip bir iiriin

®
MARKE ING & VER RIEB

© YENER presentation 2024 6




Yeniceri sapkala
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Yeniceri sapkalarinin
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, Uc Biiyiiklerin“ Taraftar kitlesi

Taraftar Sayilari Ziyaretci Sayilari 23/24 Sezonu

AR . "Dort Biiviikler'in & stat Kapasite Seyirdi | Seyirci ortalamas §
m Twentlfy kab t'y | dvadad Olker Stad FB $iikrii S glu Spor Kompleksi
re a e I' sosyﬂ me ya q a 1 c er stadyumu sl.l ru saragoglu spor Aompleksi 47.834 245.366 40.894

s o o S Fenerbahge
su ruy° r Tiirkiye'nin en gok taraftara sahip kulipleri Galatasaray, Fenerbahge,

Begsiktas ve Trabzonspor, spor alanindakine benzer sekilde sosyal medya . P .
TAKI M LAR i takipgi sayisi ve etkilesimleriyle de rekabet halinde 2 G éllls;mlven SRk BT 52.223 224,803 44,961
alatasaray

En cok taraftari olan takim Galatasaray! MEYLOL ITIBARIYLA) Tiiprag Stadyumu I .
‘DORT BUYUKLER'IN SOSYAL MEDYA PLATFORMLARINDAKI TAKIPG SAYILARI 3 m Besiktas JK 42 il 2ihid
Tlrkiye temsili yapilan arastirmada, 18 yas Usti Kisilerin
25,9 milyonu Galatasaray', 20,3 milyonu Fenerbahce'yi (@ = wstogram B = x @Y= Foxctook EBm Yoursbe [ = Tiiok e Papara Park o ..
i i Y - N 121.60 24,321
ve 13,5 milyonu Besiktas'i tutuyor. g Trabzonspor
G TASARAY » 5 @ Samsun Yeni 19 Mayis Stadyumu 33.919 84.511 16.902
5 GALATASARAY Samsunspor
g | A TN 33.000 79.565 13.261
.'.z. Adana Demirspor
259M
.‘.. 4% Corendon Airlines Park Antalya Stad:
7 ﬁ_’S‘ 32.537 60.967 10.161
Antalyaspor
*18 yas Gsth kisiler dikkate alinarak oranlama yapiimistir (Milyon). l=) FENERBAHGE
(Tarkive Niifusu: 60.808.057, Galatasaray Taraftarlari: 25.919.143
9,
oo ghale
(MEYLUL ITIBARIYLA)
718 a5 010 Kher dikkate abriarakl oranlama Yo plmisti (H yan): ‘DORT BUYUKLER'IN X'TE GOK SAYIDA ETKILESIM ALAN TRANSFER DUYURULARI
(Tarkiye Nifusu: 60.808.057, Fenerbahce Taraftarlan: 20.269.352
GALATASARAY (:)j FENERBAHGE @ BESIKTAS - TRABZONSPOR —|
Mauro Icardi ile transfer Dusan Tadic Milos Rashica transferi “Bordo-Mavi formasiyla
i baglandi iyte lgili ugak e itgili yapilan video Nicolas Pepe gefiyor”
‘bilgisi verilen paylagim paylagimi paylagimi baghkh paylagim
il 22,9 MiLYON il 23,2 MiLYON 1l110,9 MiLYON ihi 2,8 MILYON Kaynak:09/2023 AA: https://www.aa.com.tr/tr/futbol/dort-
=~ o % e el ¥ % 1o W 2 buyuklerin-rekabeti-sosyal-medyada-da-suruyor/2988809#
13,5M &.a
[ felonoed e (eotins ) https://www.transfermarkt.com.tr/superlig/besucherzahlen/wettbewerb/TR1

*18 yas Usti kisiler dikkate alinarak oranlama yapilmistir (Milyon) 12.00.2028

(Tortine NOfusur 60.808.057. Beqlktas Tarafiamian: 13,454,658 https://www.fanatik.com.tr/futbol/twentify-taraftarlik-arastirmasi-en-cok-

taraftar-galatasarayda-2239349

* Ug Biiyiiklerin Taraftar Sayisi 59’ 7 milyon!
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Ek slirim, satisve g

Tekellik: Uriin haklarinin Tiirkiye " de de korunmus olmasindan

dolayi, Yeniceri taraftar sapkalarinin Tiirk pazarina tek bir elden
surebilecektir!

QESIKTAS

Uriin ayni zamanda tiim spor dallarinda spor kuliiplerine de
sunulabilir.
Besiktas

Fenerbahce
Galatasaray

Trabzonspor

Gerek Turk milli takimlari taraftarlari, gerekse Kullp takimlari
taraftarlari blyuk bir stiriim ve satis potansiyelidir.
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Ek suiriim, satis ve gelir imkan

Modern yenigeri taraftar sapkalari, yeni yaratici gizgilerle, farkli renk unsurlariyla ya da yaazi tiirleri ile
siirekli aktuellestirilebilir.

Uriin, tekrarlanan ulusal ve uluslararasi yarismalar icin siirekli olarak formalara adapte edilebilinir

= o +* @ SEEP
TURKISH ’ Cg | 55

trendyol  AIRLINES TURKIYE &
Sl'iperng EurOLeague TFF PE‘[‘)%%A%%%& T v F We Are Basketball

* Boylece tiiketime tesvik edilir, siiriim ve satis maximal olarak saglanabilir!

* Ornegin, Spor Federasyonlari ile spor alanindaki diger kurulus veya aktorlerle farkl ve
bir ¢ok sinerji firsatlari sunuyor!
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Telif hakkl ve s6z konusu tasarimin kendimize ait olan Yenigeri taraftar sapkasinin sunumun 6nceki sayfalarinda
satis potansiyelinin yani sira soyut potansiyelini de sunmaya calistim, umarim ilginizi cekebilmisimdir.

Her iki tarafin da fayda saglayacagi uzun vadeli bir isbirligi icin sizi bir yatirimci ve ortak olarak kazanmak isterim.

Her seyden 6nce marka felsefeniz ve bunla birlikte Pazar konusundaki bilgi birikiminiz, mevcut altyapiniz ve
bunlarla baglantili kitlesel pazara erisiminiz, beni strdirlebilir bir ortaklik icin size yonlenmeye tesvik edecektir.

Konuyla ilgili olarak degerli gbris ve dnerilerinizi paylagmak ve rin
etrafinda olusturulabilecek katma degerleri konusmak lzere size de
uygun olan zaman igin bir toplanti organize edebilirsek ¢ok sevinirim.

* Neden, Tiirk taraftarlari ile uyum saglayan bu ilk, tek kiiltiirel ve tarihsel degeri olan
taraftar sapkasini pazara siirerek, Tiirk sporseverlerine yeni bir tarz sunup, ,tarihe” imza atmayalim?

Aprazert. YENER
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Hakkimda: Konseptin gelistiricisi ki

Aziz Yener Berlin dogumludur. Berlin“de marketing ve iletisim bilimi ve ayrica marketing agirhkl
isletme ekonomisi okumustur. Alaninda basarili calismalara imza atan Aziz Yener, ,Marka stratejisi
kapsaminda tiiketici davranislari ve marka politikasi “ konusuyla, Berlin Teknik Universitesi, Fakiilte VIII,
Marketing | isletme Ekonomisi Enstitiisi’'nde, Profesér Dr. Volker Trommsdorff énderliginde
Pazarlama odakli iletisim bilimi ve isletme alaninda diplomasini 1,4 (pekiyi) notuyla almaya hak
kazanmistir.

Bir cok reklam ajansinda Tiiketici davraniglari baglaminda marka politikasi ve marka yonetimi alaninda,
yanisira stratejik pazarlama, satis ve iletisim yollarinin olusturulmasi ve gergeklestirilmesinden sorumlu
pazarlama ve satis miduri ve uzmani olarak ¢calismistir.

Aziz Yener, HanseNet (Alice)’in yanisira, E-Plus Service GmbH & Co.KG, Vodafone D2 GmbH ve Daimler
AG (Mercedes-Benz markasini) gibi taninmis sirketler icin de basariliiletisim calismalari yGritmustur.
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Tesekkdrler!

YENER Marketing & Vertrieb

Rothenburgstr. 5A
12163 Berlin

Yetkili /Telif hakki sahibi :

Aziz Yener

@ +49 177 797 01 15

L@} aziz@yener.de
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© Konsept igerigi Aziz Yener'e aittir.

© Die Inhalte des Konzepts sind geistiges Eigentum von Aziz Yener
© Contents of the concept are intellectual property of Aziz Yener
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